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ASISTENCIA

ANDICOM 2008 conté con mas de 2.300 participantes,
entre ellos, representantes de cerca de 50 empresas
operadoras del continente como ICE (Costa Rica), Ancel
(Uruguay), CANTV (Venezuela), C&W (Panama), Hondutel
(Honduras), British Telecom (Inglaterra), Brasil Telecom
Globenet (Brasil), ETB, EPM, Telefénica, Comcel, Telmex
(Colombia), entre otras.

M Oferentes y demandantes
de servicios y productos

para la industria TIC
M Operadores

45,79%

Gobierno y entidades sin
animo de lucro

11,18%

4,48% V

M Prensa

Otros

® Academia

14,06%

M Asociaciones y entidades
multilaterales

11,95%

m Consultoria / Asesoria

Es destacable la asistencia internacional, la cual tuvo
un comportamiento que evidencia un incremento del
55% en participacidn de visitantes de América Latina.
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Mds del 80% de los participantes de ANDICOM 2008
fueron tomadores de decisiones y/o lideres de opinion.
M CARGOS DIRECTIVOS

7% (Presidentes, Gerentes,
4% Directores)

m OTROS CARGOS
PROFESIONALES (Jefes,
consultores, analistas,

asesores, abogados, etc.)
m CARGOS TECNICOS
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CONTENIDOS
. Mas de 70 conferencistas / panelistas nacionales e internacionales
. Mas de 50 conferencias académicas y empresariales
. Mas de 100 periodistas nacionales e internacionales cubrieron el
Congreso
. 10 paneles de discusién
. 3 seminarios académicos
. 10.000 metros cuadrados de exhibicién comercial
. 125 empresas expositoras
. 224 citas en rueda de negocios
. 49 soluciones en demostracién en el pabellon U-CITY
. Mds de 20 visitas guiadas realizadas en U-CITY
MEDICION

La Muestra Comercial incrementé en un 24% el nimero de empresas
expositoras y fue catalogada como buena y excelente por méas del 90%
de los encuestados.

El nimero de citas de la Rueda de Negocios se incrementé en un 250%
generando diversas oportunidades de negocio. Por ejemplo, dos de las
empresas participantes estimaron negocios por encima de los 5.000
millones de pesos.

EI 89% de los encuestados consideran que ANDICOM es reconocido por
ofrecer la oportunidad de conocer tendencias del mercado.

En el Foro Académico Central la mayor calificacién fue asignada a la
calidad de los conferencistas los cuales fueron catalogados como

excelentes y bueno por el 97% de los encuestados.

Mas de 200 inscritos participaron en las visitas guiadas de U-CITY y el
95% de los encuestados esta interesado en que un pabelldn de este
estilo se replique hacia futuro.
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Octubre 28, 29 y 30 de 2009
Centro de Convenciones
Cartagena de Indias, Colombia
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GENTRO DE INVESTIGACION DE LAS TELEGOMUNICAGIONES




FQRQ e P

Tectrﬁodigit@l ____e ) SPA % COMNDINA

ANDI
2008

Stk S A

D E
MPRESARIAL

Muestra
Comercial

o
L NexTV 2008

SUMMIT = LATTH AMERICA

“IT juega un papel muy importante para que el pais avance en competitividad, para que el pais avance en confianza inversionista.”

Sr. Alvaro Uribe Vélez, Presidente de la Republica de Colombia
Discurso de Apertura ANDICOM 2008, Octubre 29 de 2008

Colombia es el mayor pais del continente que se ha definido por el estandar DVB de TV digital, lo que la transformara en el centro de la experimentacion
de la tecnologia europea en las Américas.

El modelo ideal para DVB-H segun los participantes del panel sobre TV digital mévil, es un modelo mixto, con canales gratuitos generalistas, los mismos de
la TV abierta actual, y un paquete de pago que servira para impulsar los ingresos de los operadores celulares.

El panel de reguladores se pronuncié a favor de una regulacién unificada para los servicios convergentes, entre ellos la IPTV y la televisién movil.
NEXTV

U-CITY se posicion6 como la gran novedad de ANDICOM al acoger a 39 empresas y entidades en un escenario integrado para hacer demostraciones de
mas de 48 soluciones y aplicaciones de Tecnologias de la Informacién y la Comunicacidn, aplicables a diferentes sectores de la economia. Con la presencia
del Sr. Presidente de la Republica y la participacion de la comunidad, grupos de empresarios, funcionarios del Estado y periodistas en las visitas guiadas,
este proyecto se destacd por la importante presencia del Ministerio de Comunicaciones y sus programas, sin los cuales el éxito no hubiera sido posible.
U-CITY

Los operadores de telecomunicaciones de Colombia son conscientes de la importancia del Plan Nacional de TIC para integrar las diferentes instancias del
Estado en una sola iniciativa y ademas unificar los diversos esfuerzos que se desarrollaban individualmente en diferentes niveles del gobierno. Esta
integracion permitira que el Plan cumpla con su objetivo de disminuir la brecha digital en Colombia, masificar la adopcién y uso de las Tecnologias de la
informacién y la Comunicacion (TIC) para mejorar la calidad de vida de los ciudadanos, y la competitividad y productividad de las empresas del pais.

Panel “Los operadores frente al Plan Nacional de TIC”
FORO ACADEMICO CENTRAL

En las sesiones y el panel de reguladores se trataron temas relacionados con la infraestructura de conectividad de la region, su integracion andina y la
importancia de garantizar los servicios que sobre ésta se prestan cuando sucedan desastres naturales como terremotos e inundaciones. Adicionalmente
comentaron sobre el actual momento de la television digital terrestre, el importante avance de Colombia en los procesos técnicos y regulatorios para
desarrollo y lo relevante de dicha experiencia en el impulso de este servicio en el resto de paises de la regién Andina
Sesiones y Panelrde Reguladores
FORO ACADEMICO CENTRAL

Los Vice Ministros de Telecomunicaciones de la regidn andina estuvieron presentes en ANDICOM 2008 que sirvié de escenario para la reunién anual del
CAATEL cuyo objetivo fue darle seguimiento a las iniciativas, proyectos y estudios que cada afio realiza esta organizacion, entre las cuales se encuentra la
proteccién del usuario y el fomento de la competencia de los mercados subregionales de la CAN, de tal manera que la sociedad en su conjunto reciba el
beneficio integral de las Tecnologias de la Informacién y las Comunicaciones (TIC).

REUNION ANUAL CAATEL

“Mark these two items onto your long-term radar. Colombia is the country. You heard it here first - Colombia is propelling itself into that position of leader
in the digitally converging space - that it will soon in the next decade be called the "South Korea of Latin America". | kid you not. You can throw these
words at me early in the next decade if it doesn't happen. But | have seen the ultimate reason for why Colombia will follow South Korea, and pull itself out
of the class of Developing World countries and into those of the Developed World (like South Korea did in essentially only 30 years) - and the driver of that
transformation will be how much Colombia will evolve into a true "information society" and eventually even rival Singapore, Japan, Finland etc.”

Tomi T Ahonen, Independent Consultant World Leader in 3G

El Proyecto Sala+, dentro del marco de ANDICOM, ha sellado la inclusién del su nuevo partner colombiano, CINTEL, con el fin de fomentar la cooperacién
internacional en el area de las tecnologias electrdnicas audiovisuales en red (NEM). Asimismo se acercaron las posturas para crear la Oficina Aprotech
LatAm Colombia que asesorard de forma gratuita a las entidades colombianas interesadas en participar en proyectos europeos de cooperacion de I1+D en
Tecnologias de la Informacién y Comunicacién

JORNADAS DE COOPERACION UNION EUROPEA - COLOMBIA
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Ventajas por participar en ANDICOM
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Calificacion
Notas:
Calificaciinevaliada sobre 5 donde: S—excelente, 4=buena, 2-repular, 2-maly, 1-p
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Total de encuestas 22
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Evolucion presencia de medios comunicacién en ANDICOM
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